PROYECTO ISLA GROSA
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INFORMACION GENERAL

Bajo las aguas duerme una parte de nuestro pasado, nuestra memoria,
nuestra identidad. Su riqueza y atractivo son innegables. Isla Grosa (La
Manga) ha sido punto de referencia alo largo de la Historia de la Navegacion
y la acumulacién de restos arqueoldgicos en su entorno es prueba de ello.

El Proyecto Isla Grosa tiene tres ojbetivos fundamentales: realizar una
investigacion cientifica que permita estudiar y proteger ese patrimonio;
crear un espacio internacional de formacion practica en Arqueologia
Subacuatica; y poner en valor estos yacimientos haciéndolos visitables, con
el fin de involucrar a la sociedad en su proteccion y fomentar el desarrollo
social, cultural y econémico de la comunidad.

El proyecto se divide en dos fases, una primera en el entorno de Isla Grosa
que detallaremos a continuacion y una segunda programada para el verano
de 2015 que supone la extensidn del proyecto al Puerto de Cartagena, para
el cual ya contamos con el apoyo del Ayuntamiento, Autoridad Portuaria de
Cartagena, Universidad Politécnica de Cartagena y Universidad de Murcia.

Estas dos fases se complementan en un proyecto planteado para un
minimo de 5 afos. Las perspectivas de crecimiento incluyen la integracion
de esta formacién practica a nivel académico en programas universitarios
y grupos de investigacién y a nivel profesional en titulaciones de buceo
comercial.

Este proyecto diferenciador y de accién transversal actla a la vez
como espacio generador de sinergias potenciando el posicionamiento de
Cartagena y la Regién de Murcia como punto de referencia internacional
en Arqueologia Subacuatica. Una linea marcada por el Ayuntamiento de
Cartagena con el eslogan “Cartagena Ciudad de Tesoros”; por el Museo
ARQVA con la exposicién de “La Mercedes” y el congreso IKUWA 2014,
y por las nuevas lineas de investigacion del Campus de Excelencia Mare
Nostrum.
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FECHA

Aunque se trata de un proyecto con continuidad la primera fase de
campafia arqueoldgica se desarrollard entre el 20 de Julio y el 20 de Agosto.

LUGAR
La Manga del Mar Menor y Cartagena.
UNA INICIATIVA DE:

AdARQUA. Asociacion de Amigos del Museo Nacional de Arqueologia
Subacudtica y ARQUEOMAR

\
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MAPA

PROYECTO ISLA GROSA
CAMPANA 2014

Plano de localizacién de yacimientos
y definicién del poligono del area de
trabajo para la que se solicita el
permiso.

LEYENDA
Zona de Trabajo

1 Fondeadero Historico

)a Jebeque s. XVIII

++  Posibles Maderas Romanas

‘\31 Bajo de la Campana

adarqua.info@gmail.com TIf: +34 635061253 (Carlota) +34 618315925 (Juan) +34 610959221 (Felipe)



OBJETIVOS

1. Proteccion del Patrimonio Cultural Subacuatico.

Isla Grosa y su entorno atesoran un rico patrimonio arqueoldgico resultado
de la intensa vinculacién de esta isla con la historia maritima de la Region
de Murcia. Un patrimonio que sélo ha sido estudiado de forma parcial hasta
la fecha y que actualmente se encuentra sometido a expolio. Por ello, es
un objetivo prioritario el estudio, inventario y catalogacién de estos restos,
con el fin de poner en practica las medidas necesarias para su conservacion
preventiva. El resultado de esta investigacion servira, ademas, para solicitar
la incoacion de la Isla como BIC (Bien de Interés Cultural) otorgandole
la maxima figura de proteccién legal (Ley de Patrimonio 4/2007). Esta
figura ayudara a la implementacion de lo que podria ser el primer Parque
Arqueolégico Subacuatico de Espaia.

2. Difusion del Patrimonio

La revertibilidad social de la investigacion cientifica es una parte ética
fundamental del trabajo del arquedlogo. Asi, la campafia arqueoldgica servira
de base a toda una serie de actividades que fomentaran el conocimiento del
patrimonio, el buceo responsabley la implicacion de la comunidad local en su
proteccion. Algunos ejemplos son: charlas, creacion y difusién de contenidos
digitales y material audiovisual, cursos de sensibilizacion, visitas subacuaticas
al yacimiento o visitas para conocer el trabajo de los arqueologos tanto en
tierra como bajo el agua. Una de las acciones fundamentales serd la puesta
en valor de los yacimientos in situ (Unesco 2001), con el fin de facilitar el
acceso directo de la sociedad a los mismos e invlucrar a los centros de buceo
en su proteccién. El objetivo final es crear una relacion simbiotica entre
la comunidad y el patrimonio. Mediante la creacion de un nuevo recurso
turistico diferenciado, Unico en Espaiia, sostenible y de alta calidad.
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OBJETIVOS

3. Crear un espacio de formacion y educacion:

a.

Formacion de futuros profesionales de la Arqueologia Subacudtica nacionales e internacionales.

En Espafia no hay una formacién homologada para la Arqueologia Subacuatica que, por lo tanto, suele tener un caracter autodidacta. Aunque
hay formacién universitaria tedrica relacionada, no hay espacios suficientes para adquirir la formacién practica imprescindible, por lo que muchos
estudiantes deben completar su curriculum en el extranjero. La creacion de un espacio practico de formacién cumple también con las necesidades de
otros paises: en Sudamérica, por ejemplo, la Arqueologia Subacudtica es una ciencia que da sus primeros pasos como una reaccion a la accion masiva
de cazatesoros; la demanda de profesionales y la apertura de nuevos centros de investigacion se encuentran con el obstdculo de una total ausencia
de espacios de formacion (tedricos y practicos). Otros, como Estados Unidos o el Reino Unido, si tienen esos espacios tedricos de calidad pero
necesitan un apoyo practico que normalmente buscan en paises mediterraneos por su riqueza histérica y las condiciones excepcionales de buceo.
Por otra parte, la formacion practica es imprescindible para que el arquedlogo desarrolle valores éticos inherentes a la profesién como son: trabajo en
equipo, responsabilidad social o conciencia de impacto. Una formacién de calidad garantizada por la participacién de profesionales y profesores de
universidades como la Universidad del Pais Vasco, de la Universidad Politécnica de Cartagena o la Universidad de Murcia, entre otras. Actualmente
estamos en conversaciones con el Instituto de Arqueologéd Nautica de la Universidad de Texas y con la Universidad de Oxford para que este espacio
se integre oficialmente en la formacién de sus estudiantes.

Formacion/Educacidon de centros de buceo vy buceadores fomentando su implicacion en la proteccidn del patrimonio.

Porque sélo se ama y se protege aquello que se conoce, el patrimonio subacudtico debe dejar de ser un tabu asociado a misterios y piratas, y
los buceadores recreativos, tan expuestos a encontrar restos arqueoldgicos, deben aprender a relacionarse y disfrutar de él de una forma real y
responsable. Por otra parte, debemos educar a los centros de buceo, que en muchos casos desconocen la legislacion al respecto, y establecer un
didlogo positivo para construir vias que hagan sostenible su implicacién activa en la proteccién del patrimonio. Vias que amplien los horizontes de
desarrollo econémico y social de la comunidad.

Educacion de la comunidad:

La puesta en valor del patrimonio fomenta el desarrollo cultural y supone un refuerzo de la identidad de la comunidad y la conciencia de pertenencia.
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OBJETIVOS

4. Impacto econémico en la comunidad:

La implicacion de empresas y particulares en la proteccion del patrimonio, pasa por desarrollar vias que permitan disfrutar de ese patrimonio de una
forma sostenible social y econdmicamente. Cabo de Palos (La Manga) es uno de los 10 mejores destinos de buceo recreativo del mundo. Al crear
nuevos puntos de buceo, posibilitar un tipo nuevo de buceo, el cultural, y permitir el acceso de la sociedad a este recurso, estamos no solo potenciando
y diversificando un activo existente sino que ademas, fomentamos una actividad transversal que revierte en el conjunto del tejido turistico de la zona.
Recordemos que solo el 30% del gasto medio de un buceador durante un fin de semana lo hace dentro del centro de buceo, el 70% restante se invierte
en el propio destino turistico (alojamiento, restaurantes, visitas culturales, etc...).

Se trata de un modelo que aunque es novedoso en Espafia ya ha
demostrado su eficacia en paises de nuestro entorno como Portugal, Italia,
Croacia o Turquia, siendo ademds recomendado por la UNESCO como
un modelo que ayuda a proteger “in situ” los yacimientos arqueoldgicos
subacudticos. En esta grafica puede verse el impacto econémico del
Parque Arqueoldgico Subacudtico de Baia en el turismo arqueoldgico. Se
puede observar una notable rentabilidad y sostenibilidad del turismo
arqueoldgico subacuatico sobre otro tipo de turismo cultural.

Archaeological Tourism in Campania

Second University of Naples Department of Economy

Vil international Symposium on Undenwater Research
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¢QUIENES SOMOS?

AAAR VA

AdARQVA es la Asociacién de Amigos del Museo Nacional de Arqueologia
Subacuatica ARQVA y nace con la intencién de crear un punto de encuentro
participativo paralasociedad, los profesionales, institucionesy empresas; un
espacio comun para difundir y proteger el Patrimonio Cultural Subacuatico.

La Asociacion AJARQVA es una asociacién cultural sin animo de lucro, que
trabaja para sensibilizar a la poblacién sobre la riqueza cultural y material
que atesora el mundo submarino y la importancia de su conocimiento
y preservaciéon. Realizamos servicios de asesoramiento a empresas y
profesionales, asi como actividades de divulgacion directas del patrimonio
subacuatico como visitas a yacimientos, charlas en centros de buceo,
talleres infantiles; asi como una intensa actividad de divulgacion masiva a
través de nuestra web y redes sociales.

La asociacién cuenta con el apoyo de:

amara 8% enaﬁm?

Cartagena Autoridad Portuaria da Cartagena

AYUNTAMIENTO'
@ DE CARTAGENA

MAR HEHIIII CABO DE PALOS
Estacidn Nautica
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arqueo
== mar

ARQUEOMAR es una de las empresas de Arqueologia Subacudtica mas
experimentadas del territorio nacional. Nace con el objetivo de investigar,
difundir y proteger el patrimonio cultural subacudtico ofreciendo una
perspectiva diferenciada a través de la arqueologia privada. Cuenta con
un equipo de trabajo compuesto por especialistas en diversas disciplinas
relaccionadas con el patrimonio. Coordinados por Juan Pinedo Reyes
ofrece un servicio que garantiza en todo momento el rigor cientifico y la
profesionalidad necesarias para cualquier intervencion patrimonial.

La sotenibilidad y la integracion en el tejido académico y empresarial son
dos de los valores principales de esta empresa que busca generar sinergias

gue permitan un trabajo interdisciplinar en arqueologia.

Algunos de sus clientes y colaboradores:

. MURCIA 3 -

acuaMed %Tragsa

valenciaportc
Agencia Piblica de Puertos de Andalucia
CONSEIERIA DE OBRAS PUBLICAS Y VIVIENDA

e %artagenagmf

Autoridad Portuaria oF Cartagen
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PERSONAL RESPONSABLE DEL PROYECTO

JUAN PINEDO REYES
(ARQUEOMAR) Director

Arqueologo Subacudtico (UAM), administrador de
la empresa ARQUEOMAR, investigador asociado
del Institute of Nautical Archaeology (INA), lleva
25 afios investigado el patrimonio arqueoldgico
subacudtico en proyectos nacionales e
internacionales.

Entre sus trabajos ha dirigido investigaciones
sobre los yacimientos fenicios de Mazarrén vy
el Bajo de la Campana o los pecios romanos de
Escombreras.

Ha coordinado diferentes yacimientos escuela asi
como exposiciones y publicaciones cientificas.

CARLOTA PEREZ-REVERTE
(AdARQUA) Co-Directora

Master en
(Nebrija).

Arqueologa Subacuatica (UCM),
Gestion de Empresas Culturales
Gerente de la Asociacion AAARQUA.
Hatrabajado en diferentes museosy excavaciones
nacionales e internacionales. Coautora de “Las
Aventuras del capitan Alatriste”, ha participado en
exposiciones de diferente tematica y redactado
los catdlogos “Uniformes de trafalgar” y “Deltebre
I: Historia de un naufragio”.

Su linea de investigacidn se centra en las técnicas
de navegacion antiguay la gestion del patrimonio.

FELIPE CEREZO ANDREO
(UNIVERSIDAD DE MURCIA) Co-Director

Arqueologo Subacuatico, Master en Arqueologia
Subacudtica (UB) y Master en Arqueologia
Aplicada (UM). Doctorando FPI-MINECO en la
Universidad de Murcia. Investigador del Grupo
iARQ de la Universidad de Murcia.
Ha sido becario en el Museo ARQVA habiendo
participado en diferentes excavaciones y cursos
de formacion en arqueoldgia subacudtica tanto
en aguas espafiolas como internacionales.

Su linea de investigaciéon se centra en la
arqueologia portuaria, la navegaciéon en la
antiguedad y el andlisis espacial maritimo.
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ALGUNOS DATOS

Campafia arqueoldgica de 30 dias.

30 alumnos de diferentes nacionalidades.

Mas de 12 profesores invitados.

Dos inmersiones diarias.

Tres universidades nacionales y una internacional apoyan el proyecto.
Aula virtual con material didactico complementario.

Formacidon tedrica y practica en metodologia de la arqueologia
subacuatica, documentacion, fotografia, topografia, inventario, técnicas
de prospeccion...

Centro de Interpretacion.

Charlas de Divulgacion durante todo el aiho.

Publicaciones cientificas.

Mas de 100 buceadores recreativos podra visitar el yacimiento durante
la campafia arqueoldgica. Las visitas continuaran despues de la campafia.
4 cursos de “Buceo Responsable en Patrimonio Sumergido”.

Talleres infantiles.
Visitas a museos.
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PLAN DE COMUNICACION

Ruedas de
Prensa

(Aperturay

Cierre)
/

Prensa
Notas de

Prensa

Centro de

interpretacion
Info de

Campania en

tiempo real

Produccidn

)

&
2,

=

Creacién de Recursos
contenidos de Eage s Digitales:
i . : Documental

Newsleter y
Mailing Difusion

Publicaciones o
Publicaciones

y Ponencias Divulgativas

Publicaciones
Cientificas
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Durante la campaia

Durante todo el afio



PRESUPUESTO

Presupuesto Financiacion
TOTAL: 21.900 €

€ 700€ 1.200

€2.700

® Personal €12.780

H Material

B Manutencion

B Alojamiento
H Otros
€3.000 = Web

® Documental

€11.660
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M Asociacion de
Centros de buceo

B AJARQUA

m Arqueomar

" Matriculas

H Necesidad de
Financiacién




CALENDARIO

2014 2015

TALLERES
INFANTILES

JUNIO JULIO | AGOSTO

SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE | ENERO | FEBRERO | MARZO

ABRIL

MAYO

NOTAS DE
PRENSA

adarqua.info@gmail.com
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¢POR QUE PATROCINAR?

Entendemos el patrocinio como algo mas que la estampacién de un logo
y buscamos una colaboracion que se identifiquen con nuestros valores y
los hagan suyos. Nos ilusiona generar mecanismos de colaboracion que
incentiven la presencia de su empresa dentro de la labor que hemos
asumido

PATRIMONIO ARQUEOLOGIA

SUBACUATICA BUCEO INVESTIGACION
TRABAJO EN SOSTENIBILIDAD ~ CONCICENCIACION FORMACION
EQUIPO
) TURISM O PARTICIPACION
DIVERSION CULTURAL SOCIAL DEPORTE
. . CODIGO ETICO DE
INNOVACION RIGOR CIENTIFICO LA UNESCO TRANSVERSALIDAD

e La Cultura, responsabilidad social.
e Generamos valor social. El patrimonio es de todos y para todos
e Apostamos por el cuidado, conservacion, desarrollo y continuidad
del Patrimonio Cultural Subacuatico.
e Participacion activa de la sociedad civil en |a proteccidn y tutela del
Patrimonio Cultural Subacuatico.
e Turismo Cultural, Turismo Sostenible, Turismo Responsable:
e Creacién de un nuevo recurso tursitico.
e Los recursos culturales se conservan para su uso continuado en el
futuro al tiempo que reportan beneficio.
e Proyecto Transversal y Dinamizador, generador de riqueza.
e Los beneficios del turismo se reparten ampliamente en la sociedad.

adarqua.info@gmail.com

e Novedad. Recurso cultural diferente y de calidad: Turismo Cientifico
y Divulgativo.

e Diferenciacion: Iniciativa Unica en Espafia. Primer parque
arqueoldgico subacuatico.

e El destino aumenta su prestigio y potencial comercial.

e Cuenta con el apoyo de los empresarios de la zona. (Estacién
Nautica Mar Menor y Asociacién de Centros de Buceo.)

Investigacion y Formacion de calidad:

e Avalado por la Universidad de Murcia, la Universidad Politécnica de
Cartagena, la Universidad del Pais Vasco, la Universidad de Oxford,
la Universidad de Texas.

e Ofrecer un espacio de aprendizaje para los futuros profesionales.

Ubicacion Estratégica de Isla Grosa y Cartagena:

e Permite estudiar la historia maritima de la Region

e Afectaaun punto de encuentro de tres municicpios: Cartagena, San
Javier, San Pedro del Pinatar.

e Zonade la Manga del Mar Menor: Playas y Clima Privilegiados

e (Cartagena: Ciudad de Tesoros

e Gran Visibilidad

Solo se ama aquello que se conoce. Solo se protege aquello que se ama.

Cada buceador que visite el entorno se convertird en un agente activo

de la proteccién del Patrimonio.

Proyecto con continuidad en el tiempo.

Aumento del interés del publico respecto al patrimonio subacudtico y

demanda de actiaciones de proteccion y difusion.
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MODALIDADES DE PARTICIPACION Y CONTRAPARTIDAS

CATEGORIA MISTRAL (COLABORADOR)

Estamos abiertos a trabajar con el colaborador para crear A partir de 1.500 €
oportunidades unicas en funcion de su interés. Nuestras
porpuestas de colaboracién son: e Agradecimiento publico.
e Imagen de Marca:
e Derecho a utilizar la imagen grafica del Proyecto como estrategia de
marca durante el afio 2014.

CATEGORIA MISTRAL (COLABORADOR) a partir de 1.500 € e Imagen de Marca impresa en toda la documentacién oficial del
proyecto.
e Pagina Web:

CATEGORIA LEVANTE (BENEFACTOR) a partir de 5.000 €

e Presencia de la Imagen de Marca en la pagina Web con enlace a la
pagina web del patrocinador.

: e Divulgacion:
CATEGORIA TRAMONTANA (PREFERENTE) [a'partirde 10.000 €

e Mencidn e imagen de marca en las publicaciones divulgativas
derivadas.

CATEGORIA JALOQUE (EXCLUSIVO) a partir de 15.000 € e Clipping de prensa con la informacion en los medios del proyecto.
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MODALIDADES DE PARTICIPACION Y CONTRAPARTIDAS

CATEGORIA LEVANTE (BENEFACTOR)

A partir de 5.000 € e Actividades exclusivas:
e 1 visita exclusiva al centro de investigacién durante la campafia.
* Ruedas de Prensa: Maximo 8 personas por visita.
» Agradecimiento publico de la colaboracion en las ruedas de prensa ¢ 3 Carnets personalizados de Amigo del Museo ARQVA acompafiados
de apertura y cierre de campafia. de la tarjeta FEAM (que incluye numerosos beneficios culturales).
* Imagen de Marca: e Clipping de prensa con la informacion en los medios del proyecto.

e Derecho a utilizar la imagen grafica del Proyecto como estrategia de
marca durante el afio 2014

e Imagen de Marca impresa en toda la documentacion oficial del
proyecto.

Pagina Web:

e Presencia de la Imagen de Marca en la pagina Web y Blog del
proyecto con enlace a la pagina web del patrocinador.

e Documental:

e Pase privado del documental en la sede del patrocinador.

Divulgacion:
e Mencidn e imagen de marca en las publicaciones divulgativas
derivadas.
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MODALIDADES DE PARTICIPACION Y CONTRAPARTIDAS

CATEGORIA TRAMONTANA (PREFERENTE)

A partir de 10.000 €

Ruedas de Prensa:

Agradecimiento publico de la colaboracién y rueda de prensa
conjunta presentando el proyecto a los medios.
Agradecimiento publico y rueda de prensa conjunta de fin de

campaha.

Imagen de Marca:

Derecho a utilizar la imagen grafica del Proyecto como estrategia de
marca durante el afio 2014

Presencia de Imagen de Marca en las Camisetas del proyecto.
Imagen de Marca impresa en toda la documentacion oficial del

proyecto.

Pagina Web:

Presencia de la Imagen de Marca en la pagina Web y Blog del
proyecto en un lugar de preferencia con enlace a la pagina web del

patrocinador.

Documental:

Presencia de Imagen de Marca en el video Documental.

Pase privado del documental en la sede del patrocinador.

adarqua.info@gmail.com

Divulgacion:

Mencion en las publicaciones cientificas derivadas y ponencias en
congresos nacionales e internacionales.

Mencién e imagen de marca en las publicaciones divulgativas
derivadas.

Actividades exclusivas:

2 visitas exclusivas al centro de investigacion durante la campafia.
Maximo 8 personas por visita.

Bautismo de buceo en el yacimiento para 8 personas.

Charla de fin de campaia con los resultados para los empleados en

la sede del patrocinador.

5 Carnets personalizados de Amigo del Museo ARQVA acompafiados

de la tarjeta FEAM (que incluye numerosos beneficios culturales).

Clipping de prensa con la informacion en los medios del proyecto.

TIf: +34 635061253 (Carlota) +34 618315925 (Juan) +34 610959221 (Felipe)




MODALIDADES DE PARTICIPACION Y CONTRAPARTIDAS

CATEGORIA JALOQUE (EXCLUSIVO)

A partir de 15.000 € .
Si desea hacer suyos los valores del proyecto, le ofrecemos
visibilidad privilegiada y exclusiva en una relaccidn uUnica entre
el proyecto y su marca.

Documental:
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adarqua.info@gmail.com TIf: +34 635061253 (Carlota) +34 618315925 (Juan) +34 610959221 (Felipe)




MODALIDADES DE PARTICIPACION Y CONTRAPARTIDAS

COLABORACION EN ESPECIE

Logistica.
Una investigacion arqueoldigica requiere de una logistica compleja, un alojamiento para el equipo de investigacion y alumnado, una furgoneta para el
transporte de material. Las contrapartidas se estableceran con el colaborador en funcién del tipo de aportacion.

Manutencion.

La alimentacién sanay saludable forma parte necesaria del trabajo en medio subacuatico. Un arquedlogo subacudtico en campafia realiza dos inmersiones
de una hora por la mafiana y trabajo de laboratorio por la tarde; se trata de una profesidn con gran exigencia fisica. Por ello la alimentacién ocupa un
porcentaje relevante de nuestro presupuesto. Las contrapartidas se establecerdn con el colaborador en funcién del tipo de aportacion.

Embarcacion.

Durante la campafia se utilizara una embarcacion tipo zodiac. Dicha embarcacién estara amarrada en el Puerto Tomas Maestre de la Manga, saliendo y
entrando del mismo mas de 4 veces al dia, en una de las zonas mas densamente pobladas del levante espafiol y con una intensa actividad nautica. Su
imagen de marca podra aparecer en la embarcacion beneficiandose asi de una amplia e intensa visibilidad.

adarqua.info@gmail.com TIf: +34 635061253 (Carlota) +34 618315925 (Juan) +34 610959221 (Felipe)
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